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Minimalni pozadavky na rozsah a formu komunikaéni kampané

1. Grafické prace

tvorba moderniho grafického vizualu pro dany roénik

tvorba zakladniho plakatu

priibézna aktualizace grafiky v zavislosti na tvorbé programu

pfiprava grafiky pro komunikaci v ramci socialnich sitich

pfiprava grafiky pro placené kampané

grafika pro web stranky

grafika pro reklamni bannery v arealu (navstévni fady, mapy arealu, harmonogram apod.)
grafika pro plakat (harmonogram, mapa) k distribuci v den akce

grafika pro LED obrazovky

dal$i drobné tiskoviny v ramci arealu

2. Komunikace na socialnich sitich

Vybrany dodavatel obdrzi pristup k Facebook ucétu https://www.facebook.com/slavnostijihu/ a
Instagram uétu https://www.instagram.com/slavnostijihu.

kontinualni celoro¢ni komunikace na danych kanalech socialnich siti

komunikace zahajeni prodeje vstupenek k novému ro¢niku Slavnosti

nasledné intenzivni komunikace obsahu (kapely, program, zajimavosti, partnefi, pozvanky)
min. pocet pFispévku: 1 pfispévek / tydné v 1.- 3. mésicich ¢ervenec az listopad pred rokem
konani Slavnosti; 2 pfispévky / tydné v prosinci pfed rokem konani Slavnosti a v mésicich leden
az duben v roce konani Slavnosti; 3 pfispévky / tydné v mésicich kvéten a Cerven v roce konani
Slavnosti

povinné posty 2 reels / mésic v mésici prosinec pfed rojem konani Slavnosti a dale v mésicich
leden az €erven v roce konani Slavnosti

pfiprava 2 video pozvanek pro headlinery a 1 souhrnné video pozvanky pro reklamni ucely
samostatna tvorba obsahu véetné odbaveni komentaru a dotaz(

okamzita ,krizova“ komunikace nap¥. zména v programu

dobéhova komunikace po ukonéeni Slavnosti (galerie, podékovani apod.)

pFiprava a zajisténi pribéhu 1 soutéze o vstupenky na obou kanalech socialnich siti

pfiprava zimni reklamni kampané

pravidelny tydenni monitoring

3. Sprava webovych stranek slavnostijihu.cz

Vybrany dodavatel obdrzi pristup ke spravé webové stranky https://slavnostijihu.cz/.

pravidelna aktualizace webové stranky
po ukon&eném ro¢niku doplnit zalozku Historie

4. Sprava YouTube kanalu @slavnostijihu

5. Placené kampané

vanocni reklamni kampan (v prosinci pfed rokem konani Slavnosti) v ramci spusténi prodeje
vstupenek nového roéniku Slavnosti — koncept a strategie dle schvaleného navrhu vybraného
dodavatele
reklamni kamparn na podporu prodeje vstupenek v obdobi Unor az €erven v roce konani
Slavnosti v minimalni po¢tu 5 kampani — koncept a strategie dle schvaleného navrhu vybraného
dodavatele
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6. Email marketing
e minimalni rozsah neni stanoven
7. Realizace after movie dle pozadavku

e pozadavek na obsah: jasné a nenasilné nést identitu Slavnosti; b€hem prvnich vtefin vtahnout
emoci a energii Slavnosti; zaklad obsahu tvofi navstévnici, jejich prozitek, reakce publika,
spoleéné momenty, interakce s vystupujicimi, celkovou atmosféru, denni i no¢ni naladu, detaily
arealu; hudba urci tempo a styl stfihu

e technické a formatové parametry: zakladni délka 60-90 vtefin, doplnéna o 15 ti a 30 ti
vtefinovou verzi pro socialni sit&; minimalné 4K; vystupy ve Full HD; samostatné komponované,
povinné formaty — 16:9 pro web a YouTube, 9:16 pro Reels a TikTok; zvuk musi mit vyfeSenou
licenci, hudbu kombinovat s jemnym ambientem z publika

Graficka podoba propagaénich materiald bude vytvofena v koordinaci se zadavatelem. Vysledna
podoba grafickych materiald bude predloZzena zadavateli ke schvaleni. Zadavatel se zavazuje
poskytnout vybranému dodavateli soucinnost pfi propagaci akce zejména poskytnutim prostoru ve
vlastnich komunikacnich kanalech a prostfednictvim méstského obvodu Ostrava-Jih (webové stranky,
socialni sité, obecni zpravodaj, mobilni rozhlas apod.), zprostfedkovanim komunikace s partnery akce
(nejen medialnimi), pfip. dodanim log partner(i akce na propagac¢ni materialy slavnosti.

Dodavatel zpracuje vlastni navrh nad ramec téchto minimalnich pozadavki do samostatného
dokumentu a predlozi jej ve své nabidce. Navrh bude nasledné zadavatelem hodnocen
v hodnoticim kritériu ,,2.3 Komunikaéni kampan*.
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